INTERMOPRO ]

Bernd NEUMANN, Leverkusen

Viel Neues bei geringerer Frequenz

Teil 1: Molkereiprodukte und Zutaten

InterMopro

Als das in zweijahrigem Turnus stattfinden-
de Messetrio InterMopro, InterCool und In-
terMeat nach viertdgiger Dauer am 15.
September in Diisseldorf zu Ende ging, hat-
ten sich inklusive der Synergiebesucher
der parallel ausgerichteten Gastronomie-
fachmesse Hogatec rund 33.000 Interes-
sierte (2008: 37.000) iiber das Angebot von
ca. 760 Unternehmen aus 28 Léndern
(2008: 970) informiert. Der — nicht uner-
wartete — Besucherriickgang und die deut-
lich geringere Ausstellerfrequenz taten je-
doch der Qualitit der Veranstaltung und
der Vielfalt des Exponate-Spektrums zu-
mindest noch keinen Abbruch.

er InterMopro im Speziellen waren
knapp 200 Firmen zuzuordnen, die in
Halle 14 und einer Hélfte der Halle 15
rund 9.500 m? belegten. Neben 119
einheimischen  Unternehmen  stellten  Oster-
reich (19), die Schweiz (13) sowie Frankreich,
Italien und die Niederlande mit je zehn Firmen
die starksten Auslanderkontingente.
AuBer Molkereierzeugnissen und entsprechen-
den Zutaten wie Gewiirze, Fruchtzubereitungen
oder Ingredienzien waren auch Verpackungen
und die entsprechende Technik zu sehen. In
diesem ersten Teil der Messeberichterstattung
werden insbesondere neue Milchprodukte
resiimiert, wobei wegen der Fiille der Inno-
vationen kein Anspruch auf Vollstdndigkeit
erhoben wird.
Viele Erzeugnisse standen zum Zeitpunkt der
Messe kurz vor der Markteinflinrung oder wa-
ren Gegenstand aktueller Listungsgesprache.
Allgemein war ein Trend zu hoherwertigen Pro-
dukten erkennbar. Gentechnikfrei, Bio, Lakto-
sefrei und sogar Fructosefrei lauten die Schlag-
worte. Die Osterreichischen Anbieter propa-
gierten insbesondere die Heumilch.
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B Heumilch-Sortiment aus
dem Allgau

Dass die alpenlandischen Nachbarn mit Heu-
milch keine Alleinstellung mehr haben, beweist
die Allg4uland-K&sereien GmbH, Wangen, mit
einer jingst im Markt eingeflihrten, insgesamt
18 Varietdten umfassenden Produktlinie der
Marke ,Allgduland-Bergbauern®. Mit Ausnah-
me der mild-gesduerten und der Sauerrahm-
butter basieren alle (ibrigen Erzeugnisse der
Range — Vollmilch, fettarme Milch sowie diver-
se Quark- und Joghurtsorten in Bechern und
Glasern — auf frischer Heumilch. Alle fruchtfrei-
en Produkte und auch die Butter tragen zudem
das Siegel ,Gentechnikfrei®,

Der Allgauer Milchverarbeiter darf damit flir
sich in Anspruch nehmen, das erste deutsche
Unternehmen mit einem solchen Premiumsor-
timent zu sein. Die Lieferanten bewirtschaften

™

Allgauland

Deutsche Heumilch-Pioniere: Paul E. Ritter, Ge-
schiftsfiihrer der Allgduland-Késereien GmbH,
Peter Miiller, Erster Stellvertretender Aufsichtsrats-
vorsitzender, und Marcel Mohsmann, ebenfalls
Geschéftsfiihrer (von links)

sy bl B

Auf der Basis gentechnikfreier Heumilch startete
Allgéuland-Késereien jiingst ein umfangreiches
Premiumsortiment

Berghofe gemaB EU-Richtlinie, d. h. in einer
Lage oberhalb von 800 m Héhe oder ab 600 m
mit mindestens 18 Prozent Hangneigung. Als
Futter dienen im Sommer die Wiesen, im Win-
ter wiirziges Bergheu. Das ganzjahrige Ergeb-
nis ist eine hochwertige, gelblich gefarbte
Milch, die reich an Omega-3-Fettséuren, Mine-
ralien und Aromen ist.

Innerhalb des Késesortiments gibt es seit eini-
gen Monaten den fein-milden ,Allgaulander*
mit 45 Prozent Fett. Zur InterMopro neu vorge-
stellt wurden die Scheiben-Variante und der
,opétzle-Kése* als Mischung mit wiirzigem
Bergkése.

B Kase-Snacks fiir den kleinen
Hunger

Das im oberbayerischen Lehen beheimatete
Alpenhain Késespezialititen-Werk  présen-
tierte sich im Rahmen der Schwestermesse In-
terCool und progagierte vor allem tiefgekiinlte
L,Knusper-Kase Snacks" als fleischlose Alterna-
tive zur Verwendung zum Beispiel als Beilage,
Vorspeise oder Salat-Topping.

Die schmackhaften, schnell zubereiteten Hap-
pen sind in diversen Geschmacksrichtungen
und Formen erhdltlich, etwa als Brie-Spitzen,
Mozzarella-Sticks oder Mini-Camemberts. Be-
sonders ins Auge fallen die cremig-milden
Gouda-Herzen.



Stiick fur Stick Mehrwert erleben

Die flexible Fulltechnologie von SIG Combibloc macht den Weg frei fir Produktkonzepte, die

Milchgetréanke mit Sttickchen in ein neues Geschmackserlebnis verwandeln. Ganz gleich, ob Sie
ein Milchprodukt mit echten Frucht- und Gemdsestiickchen oder Cerealien noch attraktiver

machen mochten: Mit SIG Combibloc werden aus innovativen Ideen erfolgreiche neue Produkte.

Mit dem drinksplus-Konzept lassen sich Milchgetranke mit echtem Mehrwert umsetzen, die
ein vollig neuartiges Trinkerlebnis bieten.

Lust auf mehr bekommen?
Dann besuchen Sie uns im Internet unter: www.sig.biz/drinksplus

SIG Combibloc

Fill the Difference

SIG Combibloc GmbH
RurstraBe 58

52441 Linnich, Deutschland
T +49 2462790

F +49 2462 79 2519
WWW.sig.biz
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B Wickie mit ,,Stérer”

Die Privatmolkerei J. Bauer GmbH & Co. KG,
Wasserburg, die ihren Messestand Ubersicht-
lich in drei Themeninseln entsprechend den
Produktbereichen Joghurt, Kése und Mdven-
pick unterteilt hatte, prasentierte auch in die-
sem Jahr wieder zahlreiche Produktlaunches.
Erstmals vorgestellt wurden zum Beispiel ,,der
groBe Bauer mit fein pirierten Friichten* sowie

P— L »‘i-: . '
Der Messestand der Privatmolkerei Bauer war
tibersichtlich in drei Themeninseln gegliedert

— mit verbesserter Rezeptur, in innovativem
Becher und mit gedndertem Namen — der
,groBe Bauer Msli“. Als weitere Erganzung
der Range wurde zum 200. Geburtstag des
Minchener Volksfests die Variante ,Wiesn
Gaudi* kreiert.

Seit Juli im Handel ist ein Drinks, Quark, Jo-
ghurt und Pudding umfassendes Kindersorti-
ment mit der beliebten Zeichentrickfigur
Wickie. Als wichtiger Hinweis flir Eltern ist auf
der Packung zusétzlich ein ,Storer* integriert,
der zum Beispiel dartiber informiert, dass aus-
schlieBlich fein pirierte Friichte verwendet
werden.

Ferner stellte Bauer zwei neue Schnittkésesor-
ten mit Pilzgeschmack vor. ,Diplomat Gourmet
Butterpilz Triiffel” bildet den Auftakt einer wei-
teren Premium-Linie. Bei ,Diplomat Waldpilze*
handelt es sich um eine Sortimentserganzung
des Schnittkase-Klassikers.

B Frische Schokoladenmilch
mit Extras

Der Trend zu hochwertigen Qualitdten spielt
auch bei der Milchwerke Berchtesgadener
Land Chiemgau eG eine groBe Rolle. So gibt es
die Bio-Alpenmilch jetzt auch laktosefrei. Zu-
dem hat die in Piding ansassige Molkerei mit-
hilfe einer neu installierten Tetra Top-Anlage ihr
Lieferprogramm um weitere Frischmilch- und
Joghurtgetranke ausgebaut.

Nach Trinkjoghurt und Bio-Fruchtmolke berei-
chert seit Oktober dieses Jahres frische Scho-
koladenmilch mit Calcium- und Trauben-
zucker-Zusatz das Angebot. Darliber hinaus
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Schokoladen

Schokoladen

| MILCH | MILCH

Seit Oktober im Handel: mit Calcium und Trauben-
zucker angereicherte, frische Schokoladenmilch
der Milchwerke Berchtesgadener Land

rundet ein milder, cremig geriihrter 150 g-Na-
turjoghurt das griine Premiumsortiment aus
Bergbauern-Milch ab.

B Bonifaz als Halbomond

Die Bergader Privatkdserei GmbH, Waging am
See, stellte zwei neue, laktosefreie Kaseideen
fir das SB-Regal vor. Zum einen eine Halb-
mondform-Variante des bekannten Bonifaz-
Weichkéses, die auch seinem ,Genusshot-
schafter” Alfons Schuhbeck gefallen diirfte. Zur
Erzielung einer noch groBeren Cremigkeit rei-
fen die Halbmonde zundchst als Minilaibe und
werden erst kurz vor der Auslieferung geschnit-
ten und verpackt.

Zum anderen wurde eine ausschlieBlich aus
der Milch EU-anerkannter Bergbauernhéfe her-
gestellte, mild-nussige Schnittkdse-Varietat
prasentiert. Das Produkt setzt die herkunftsbe-
tonte Unternehmensphilosophie  konsequent
fort und wird dementsprechend unter dem
Markennamen ,Bergader Bergbauern® offe-
riert.

B Joghurts auch fructosefrei

Die Breisgaumilch GmbH, Freiburg, einer der
Pioniere hinsichtlich laktosefreier Erzeugnisse,
setzt noch einen drauf. Laut Firmenaussage
bisher einzigartig auf dem Markt werden nun
Fruchtjoghurts angeboten, die nicht nur lakto-
se-, sondern auch fructosefrei hergestellt wer-
den. Sie sind seit Anfang Juli im Handel und in

Nicht nur laktose-, sondern auch fructosefrei: die
neue Fruchtjoghurt-Linie von Breisgaumilch

den Geschmacksrichtungen Vanille, Macada-
mia, Mokka und Schoko-Kokos erhéltlich. Als
Zucker- bzw. Fructose-Ersatz wird der noch re-
lativ unbekannte, biologische Stoff Erythrit in
Verbindung mit Sucralose verwendet.

Eine laktosefrei Frischmilch ohne Gentechnik
ist eine weitere Innovation. Das Badener Unter-
nehmen nimmt flir sich in Anspruch, hinsicht-
lich Schwarzwalder-Qualitat der derzeit einzige
Anbieter in den beiden Fettstufen 3,5 Prozent
und 1,5 Prozent zu sein, die zudem in moder-
nen 1 Liter-Packungen mit Big Neck-Schraub-
verschliissen ausgeliefert werden.

Bei Cono Kaasmakers stand das Nachhaltigkeits-
konzept ,,Caring Dairy“ im Mittelpunkt
(Foto: Cono Kaasmakers)

Bl Nachhaltigkeit im Polder

Die niederlandische Molkereigenossenschaft
Cono Kaasmakers mit Sitz in dem nordhollandi-
schen Polder Beemster prasentierte ihre
gleichnamige, flir SB-Theken konzipierte
Kése-Premiummarke unter dem Gesichtspunkt
des implementierten Nachhaltigkeitssystems
,Garing Dairy“. Dieses wurde auf Initiative der
Unilever-Tochter Ben & Jerry’s, einem Speise-
eisproduzenten, entwickelt und von Cono
Kaasmakers fir seine rund 500 Milchbauern
tubernommen.

Die ,Sorge um die Milchwirtschaft zielt insbe-
sondere auf die permanente Verbesserung der
Nachhaltigkeit innerhalb des gesamten Kése-
herstellungsprozesses bzw. der Wertschop-
fungskette ab. Hierin sind ebenfalls wesentli-
che Kriterien der landwirtschaftlichen Erzeu-
gung eingeschlossen. So wird nicht nur auf die
Verringerung von CO,-Emissionen fokussiert,
sondern auch auf 6konomische und soziale
Aspekte bis hin zur Auszahlung fairer Milch-
preise. Einen weiteren wichtigen Bestandteil
des Konzeptes bildet das Wohlergehen der
Milchkiihe.



I Launch einer
neuen
Dachmarke

Bei Emmi, dem gréBten
schweizerischen  Milchver-
arbeiter mit deutscher De-
pendance in Essen, stand u.
a. die Présentation des neu-
en vereinheitlichenden
Looks im Mittelpunkt, mit
dem die Produkte der gel-
ben und weiBen Linie kiinftig
gemeinsam in den Regalen
gut erkennbar sein werden.
Charakteristische  optische
Merkmale der neuen Dach-
| e = e marke fir den Kase- und
Alle Emmi-Produkde sind ab sofort durchein  Frischproduktebereich sind
neues Design mit typischen Schweizer eine rot-weiBe Schweizer
Symbolen optisch vereinheitlicht Berg-Silhouette  sowie ty-
pisch eidgendssische Symbole. An innovativen Produkten wurde u. a. ein
Kése-Fondue ohne Alkohol vorgestellt, das seit Anfang Oktober in den L&-
den steht. Ferner wird die Caffe Latte-Range aktuell durch eine Variante
mit Bourbon-Vanille aus Madagaskar erganzt.

B Optimiertes Logo fiir Premium-Eis

Auch die Humana Milchindustrie GmbH, Everswinkel, hat sich hinsichtlich
der optischen Produktprésentation etwas Neues einfallen lassen und ihr
Eis-Premiumsortiment Sanobub mit einem verdnderten Logo versehen.
Alle Sorten der Traditionsmarke werden seit Marz dieses Jahres sukzes-
‘ g sive auf das moderne Er-
scheinungsbild  umgestellt,
« dem man nicht nur eine ge-
. wisse FEleganz, sondern
auch eine deutlich verbes-
serte Erkennbarkeit zubilli-
gen kann.
Passend zum optimierten
Outfit wurde die Linie um ei-
= . nige Kreationen erweitert;
Das neue Logo der Humana-Eismarke Sano- Zum Beispiel ,Cream & Bis-
bub fallt sofort ins Auge quit*, ein cremiges Vanille-
Eis zwischen zwei Schokokeksen, oder ,Nougat Twins®, ein ebensolches
mit Nougat-Fllung. Ebenfalls neu ist ,Creamtime Rumba“, ein 110 ml-
Becher mit einer Fiillung aus Vanille-Eiskrem mit Rum-Aroma.

H Fusion zwischen Nordmilch und Humana
perfekt

Zahlreiche weitere neue Humana-Produkte fanden sich auf dem groBz(-
gig dimensionierten InterMopro-Stand der gleichfalls in Everswinkel an-
séassigen Nord-Contor Milch GmbH, die als Vertriebskooperation mit der
Bremer Nordmilch AG auch deren Innovationen sowie Erzeugnisse der
Euro Cheese Vertriebs-GmbH prasentierte. Die zum Zeitpunkt der Messe
aus Kkartellrechtlichen Griinden noch nicht offizielle Fusion zwischen
Nordmilch und Humana zu einem der zehn groBten europdischen Unter-
nehmen der Branche wurde wenige Tage nach der Diisseldorfer Veran-
staltung bestatigt.

Erfrischende Optik -
erstklassige Zutaten!

Raw Materials — Technologies -

10.-12.11.2010
)Brau Beviale2010
%

Logistics — Marketing

O *

Die Getrankebranche
) ) . + e /

trifft sich in Niirnberg!

Gesucht? Gefunden!

www.ask-Brau-Beviale.de

Hier finden Sie alle Aussteller
und Produkte!
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Kurz vor der offiziellen Bekanntgabe ihrer Fusion
présentierten sich Nordmilch und Humana gemein-
schaftlich auf der Stand ihrer Vertriebskooperation
Nord-Contor

Launches der Humana-Marke Ravensberger
sind u. a. eine in den Sorten Pur, Kirsche und
Heidelbeere erhéltliche, mit Sahne verfeinerte
GrieB-Mousse sowie der besonders schonend
zubereitete ,0mas Milchreis®, der in einer ver-
brauchergerechten Zwei-Kammer-Schale in
den Geschmacksrichtungen Schwarzkirsche
und Gartenapfel angeboten wird.

,Quark des Jahres* der Nordmilch-Marke Mil-
ram ist der mit einer Mischung aus schwarzem,
rosa und griinem Pfeffer verfeinerte, cremig-
gertihrte ,Drei-Pfeffer-Quark. Ebenso im

Markt eingeflihrt wurden jiingst Frucht-Butter-
milch-Drinks in der 500 g-Tetra Top-Flasche;
und zwar die Sorten Zitrone, Erdbeere, Multi-
vitamin und Kirsche-Banane Diat. Alle neun
bisherigen Varianten der Range sind nach wie
vor auch in 750 g-Tetra Tops erhaltlich.

Milch kann mehr! Kuh Lotte iiberreicht

als Dank fiir die Unterstiitzung der gleichnamigen
LV Milch NRW-Kampagne eine Sammlung

der originellsten Verbraucheraussagen zu

diesem Thema an Torsten Schaller, Leiter Schul-
milchvertrieb bei Humana
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B Dank von Lotte

Als besonderen Gast begriiBte Humana die Kuh
Lotte auf dem Messestand. Die Sympathiefigur
der Landesvereinigung Milch NRW bedankte
sich als Maskottchen der Kampagne ,Milch
kann mehr!* flir die Unterstiitzung durch iiber
2 Millionen verkaufte Frischmilch-Packungen,
auf denen im Rahmen eines zwischen Februar
und April dieses Jahres durchgefilhrten Ge-
winnspiels Verbrauchermeinungen zum Thema
gesammelt wurden.

Der Hauptgewinn — ein Wochenende auf dem
Bauernhof — ging nach Olpe. Als weiterer Preis
wurden Milch-Abos flr ein ganzes Jahr verlost.
Eine Tafel mit einer Sammlung der originellsten
Aussagen, was Milch in den Augen der Konsu-
menten nun wirklich mehr kann, Uberreichte
Lotte an Torsten Schaller, bei Humana Leiter
des Schulmilchvertriebs.

Bei FrieslandCampina Professional konnten auf
Milchbasis hergestellte, fleischfreie Filets probiert
werden

M Fleischfreie Filets auf
Milchbasis

Die in Kdin beheimatete Professional-Sparte
des FrieslandCampina-Konzerns demonstrierte
mit ,Valess“ ein innovatives Produkt fir
GroBkiichen respektive Gemeinschaftsverpfle-
gungsbetriebe, das seit Ende August angebo-
ten wird. Es handelt sich um fleischfreie Filets,
die auf der Basis von Milch hergestellt werden.
Entwickler der Rezeptur ist der niederlandische
Lebensmitteltechniker ~ Adriaan  Cornelis
Kweldam. Fir ein Kilogramm der an EiweiB,
Calcium und Ballaststoffen reichen Spezialitat
werden sechs Liter Milch ben6tigt.

Im ersten Produktionsschritt wird ein Kése-
bruch hergestellt, der wichtige Proteine liefert.
Eine Beimischung von Pflanzenfasern sorgt fir
eine bissfeste Konsistenz und eine fleischartige
Struktur der Filets. Dabei wird auf den Zusatz
von kinstlichen Farbstoffen oder genmanipu-
lierten Zutaten verzichtet. Das ,Valess"-Sorti-
ment umfasst — auch diversifiziert durch
Krauter und Gewtirze — die Varianten ,Gouda*,
,Toscana“, ,Minis* und ,Schnitzel”.

Charmant préasentiert von MUH-Mitarbeiterin
Désirée Kldsges: der neue Nuss-Nougat-Milchmix

B Milch-Mix mit Nuss-Nougat

Ein Highlight bei der in Pronsfeld anséssigen
Milch-Union Hocheifel G war u. a. ein neues
Milch-Mischgetrank mit dem Namen ,Latte
Nocciola“. Als nach eigenen Angaben erste
Molkerei bieten die Eifeler diesen mit 1,5 Pro-
zent fettarmen Mix an, der eine Komposition
aus Haselniissen, zart schmelzendem Nougat
und einer Extraportion Milch darstellt; eine
Kombination, die bisher eher bei Schokolade
oder Eiscreme zu finden ist.

Ebenso propagierte die MUH eine Anfang Sep-
tember gemeinsam mit der Gasteinertal Touris-
mus GmbH gestartete Promotionaktion flir lak-
tosefreie H-Milch. Auf jeder Packung wird auf
ein Gewinnspiel hingewiesen, bei dem u. a.
zehn Vitalurlaube im Salzburger Land verlost
werden.

B Laktosefrei H-Milch
mit 0,3 Prozent Fett

Ebenfalls einer der Vorreiter hinsichtlich lakto-
sefreier Milcherzeugnisse ist die Oberland-
Milchverwertung GmbH, Ravensburg. Mittler-
weile sind ca. 60 Produktvarianten im Angebot,
sodass sich das Unternehmen als Marktfiihrer

Laktosefreie H-Milch von Omira gibt es jetzt auch
mit lediglich 0,3 Prozent Fettgehalt



in diesem Bereich bezeichnet. Das ,MinusL*-
Sortiment umfasst auch die Warengruppen
Feinkost, Antipasti und StiBwaren.

Aktuell wurde das laktosefreie Mopro-Sorti-
ment um H-Milch mit 0,3 Prozent Fett in
der 1 I-Packung, die drei 150 g-Joghurtsorten
Himbeere, Pfirsich-Maracuja und Stracciatella
sowie die beiden 450 g-Fruchtquarkvarietiten
Kirsche und Pfirsich-Maracuja erganzt. Recht-
zeitig zum néchsten Osterfest wird es
,MinusL“-Hasen aus Vollmilch geben. Zum
Jahresende 2010 sind zudem weitere Markt-
einflihrungen im Bereich StiBwaren geplant.
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Zum Munterwerden: der Double Shot Espresso
Australian Type von Schwélbchen

B Muntermacher aus
Down Under

Auch die Schwalbchen Molkerei AG, Bad
Schwalbach, fiihrte auf der diesjahrigen Inter-
Mopro intensive Listungsgespréache. Dies bein-
halteten zum Beispiel die Markteinfiihrung der
Variante ,Flat White* innerhalb der aus Arabi-
ca-Kaffee produzierten ,Caffreddo“-Range, die
im Ubrigen die Latte-Sorten ,Caffé*, ,Cappuci-
no“, ,Macchiato” und ,Espresso” umfasst.

Bei ,Flat White* handelt es sich um einen dop-
pelten Espresso mit 49 Prozent frischer Milch
als Haube. Da diese Variante in den Cafés und
Clubs auf der anderen Seite der Erdkugel sehr
beliebt ist, wird sie als Double Shot Australian
Type apostrophiert. Sie ist im 200 ml-Becher
erhaltlich.

B Niederlandischer Kase-
spezialist im Guinness Buch

Die niederlandische Vandersterre Groep B.V.,
Bodegraven, produziert selbst keinen Kése,
sondern fungiert als GroBhdndler mit eigener
Reiferei und Verpackungsfabrik. Mit ,Landana*
und ,Prima Donna“ standen zwei bekannte
Premiummarken im Mittelpunkt der Messepréa-
sentation.

Die Sorte ,,Prima Donna* ist seit kurzem sogar
im Guinness Buch der Rekorde erwéhnt. Bei ei-
nem Food-Festival im Tulpen-Paradies Keu-
kenhof wurde aus ihr die mit 50 Meter Lange
und tiber eine Tonne Gewicht groBte Schnittka-
seplatte der Welt realisiert. Die Range umfasst

Die Vandersterre-Késesorte ,,Prima Donna
Maturo* gibt es ebenfalls in exklusiver Geschenk-
verpackung

die Varianten ,Fino“, ,Forte, ,Leggero“ und
,Maturo“. 300 g-Stiicke der letztgenannten
Varietat wurden in Dlsseldorf erstmals in einer
luxuriosen Geschenkverpackung inklusive ei-
nes edlen Mahagoni-Schneidebretts prasen-
tiert.

Das ,Landana“-Sortiment wurde aktuell um
Ziegenkdse mit Koriander und Bockshornklee
sowie einen in 1.000 Tagen gereiften ,Hollan-
der* erweitert. Aus der langen Reifungszeit,
wahrend der die 48-Prozent-Spezialitdt rund
drei Kilogramm ihres urspriinglichen Gewichts
verliert, resultierende besondere Kennzeichen
sind feine EiweiB- und Salzkristalle. ,Landana
1.000 Tage* kommt als Neun-Kilo-Laib in den
Handel.

B Wasabiim Trend

Neben den Herstellern von Frische- bzw. Kéase-
produkten waren auch diverse Anbieter von
Gewdrzen und weiteren Zutaten wie Fruchtzu-
bereitungen oder Ingredients auf der diesjahri-
gen InterMopro vertreten. Bei den Gewiirzen

Hela prognostiziert Wasabi-Kése und Bergkése mit
buntem Pfeffer gute Marktchancen

liegt eindeutig Wasabi im Trend. Dem japani-
schen Meerrettich wird ein ahnlicher Siegeszug
vorausgesagt wie ihn vor einigen Jahren Bar-
lauch antrat. Verwendungsmdglichkeiten fin-
den sich zum Beispiel in der K&seherstellung.

Interessant schmeckender Wasabi-Kése mit
seiner — vielleicht gewohnungsbediirftigen —
grinlichen Férbung war dementsprechend
u.a. am Messestand der Hela Gewirzwerk
Hermann Laue GmbH & Co. KG, Ahrensburg,
zu verkosten. Er wird in den Niederlanden be-

www.fernholz-verpackungen.de
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\Wir machen

Verkaufsfordernde Gestaltung und her-
vorragende Verarbeitbarkeit, kombiniert
mit optimalem Handling zum markt-
gerechten Preis-Leistungsverhaltnis

— Fernholz verfugt tber das Know-how
und die Voraussetzungen dafur.

Herstellern von Molkereiprodukten und
anderen Lebensmitteln, sowie Thermo-
formern bietet Fernholz die passende
Fernholz stellt thermo-
formbare Folien aus den Materialien
PS, PET und PP im Extrusionsverfahren
her. Auf Wunsch werden die Folien
zuséatzlich mit Direktdruck oder mit
kaschierter Dekorationsfolie geliefert.
Fordern Sie uns!

Wiv machen Folien.
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'= Fernholz

W.u.H. Fernholz GmbH & Co. KG
Kunststoffverarbeitung

Tel.: 02358 / 8086 -0
Fax: 02358 / 1004

Gewerbegebiet lhne 2
58540 Meinerzhagen
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reits produziert und fand sich folglich bei Van-
dersterre als Neuheit innerhalb des ,Landana“-
Sortiments.

Als zweites innovatives Produktbeispiel demon-
strierte der norddeutsche Gewtirzspezialist ei-
nen noch nicht auf dem Markt befindlichen
Bergkdse mit rotem und griinem Pfeffer. Die
unzerkleinerten Korner ergénzen sich ge-
schmacklich gut mit dem nattirlichen Kasearo-
ma.

Wasabi mit Krdutern zur Kase-AuBenwiirzung
oder auch als feine Mischung wurde auch von
der Lay Gew(rze OHG propagiert. Dariiber hi-
naus fielen bei dem in Grabfeld beheimateten
Unternehmen zahlreiche weitere innovative Ge-
wiirzkompositionen auf, zum Beispiel die
Frischkése-Wrzungen ,Thai“ mit Curry und
Zitronengras als wesentliche Bestandteile und
,Oriental®, die u. a. auf Schwarzem Sesam und
Paprika basiert. Ebenfalls neu: die Krautermi-
schung ,Mediterran” Typ Bresso.

B Neue aroma-schonende
Pasteurisierungtechnologie

Eines der vier Geschaftsfelder der Zentis GmbH
& Co. KG ist die Herstellung von Fruchtzuberei-
tungen fir die Milchindustrie. Im steten
Bemiihen um Qualitatsoptimierung ist es er-
kldrtes Ziel des Aachener Traditionsunterneh-
mens, das als einer der groBten und mo-
dernsten Fruchtverarbeiter Europas gelten darf,
den Begriff Premium-Fruchtjoghurt sténdig neu
zu definieren.

T ———

Freuten sich iiber einen erfolgreichen Messe-
verlauf: Zentis-Geschiftsfiihrer Karl-Heinz Johnen
(links) und Josef Liegl, Verkaufsleiter Molkerei-
produkte
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Unter dieser Pramisse wurde aktuell eine inno-
vative, aroma-schonende Pasteurisierungs-
technologie entwickelt. Das spezielle Erhit-
zungsverfahren ermdglicht eine bakteriologisch
sichere Pasteurisierung der Friichte bei maxi-
malem Erhalt der natirlichen Geschmacksstof-
fe. Auf zugesetzte Aromen kann daher génzlich
verzichtet werden.

Bemerkenswert ist ebenfalls ein selbst ent-
wickeltes Herstellungsverfahren, das die Pro-
duktion von Zubereitungen mit feinen Schoko-
partikeln ermdglicht. Aufgrund einer speziellen
Rezeptur bleiben die ein bis drei Millimeter
groBen Splits stabil und erdffnen auf diese
Weise in direkter Kombination mit diversen
Milchprodukten vielseitige Anwendungsmog-
lichkeiten. Der groBe Markterfolg, zum Beispiel
in GroBbritannien, hat einen Ausbau der dies-
bezliglichen Produktionsanlagen notwendig
gemacht, welcher derzeit realisiert wird.

Lay offerierte eine Vielzahl neuer Gewiirzmischungen verschiedenster Art
(Alle Fotos: Kimberly Wittlieb)

Als drittes Projekt zur Steigerung der Produkt-
qualitat ist die stdrkere Bevorzugung von
Fruchtsorten aus heimischem Anbau anzuse-
hen. Kinftig sollen vermehrt Erdbeeren, Kir-
schen, Pflaumen, Birnen, Johannisbeeren oder
etwa Apfel inldndischer Provenienz verarbeitet
werden.

B Innovative Stabilisierungs-
systeme fiir Milchprodukte

Die zur Stern-Wywiol-Gruppe gehérende Hy-
drosol Produktionsgesellschaft mbH & Co. KG,
Ahrensburg, ist auf die Herstellung von Stabi-
lisierungs- und Emulgiersystemen u.a. fir
Milcherzeugnisse spezialisiert. Auf der Inter-
Mopro lag der Fokus u.a. auf neuen Clean
Label-Losungen.

Bei fermentierten Milchprodukten mit ihrer
weltweiten Sortenvielfalt sind nicht nur produk-
tionshedingte Faktoren und l&nderspezifische
Rahmenbedingungen zu beachten, sondern
auch aktuelle Verbraucherwiinsche. Hier sind
zunehmend E-Nummern freie Erzeugnisse ge-
fragt. Dementsprechend hat Hydrosol Stabili-
sierungssysteme entwickelt, die anstelle von
modifizierter Stéarke eingesetzt werden.
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Bei Hydrosol standen Stabilisierungs- und Emul-
giersysteme fiir Milcherzeugnisse im Mittelpunkt
des Messeprésentation

Auch flr Joghurt wurde
eine Alternative zu Stérke
gefunden. Bei den neuen
Funktionssystemen  aus
der Stabisol J-Reihe wer-
den Ballaststoffe mit Hy-
drokolloiden wie Pektin
oder  Johannisbrotkern-
mehl mit speziellen Milch-
proteinfraktionen  kombi-
niert. Je nach Einzelfall
wird aus den umfangrei-
chen Produktpaletten von Stabisol J und Stabi-
prot ein individuelles Stabilisierungssystem flr
Joghurt, Quark- und Frischké&sezubereitungen
oder Saure Sahne und ahnliche Erzeugnisse er-
stellt.

Dartiber hinaus standen bei Hydrosol Proteine
und Ballaststoffe zur Herstellung von deklarati-
onsfreundlichem Speiseeis im Mittelpunkt, da
mit diesen Wirkstoffen insbesondere bei fettre-
duziertem Eis das gew(inschte cremige Mund-
geflhl erzielt wird. Eine weitere Moglichkeit,
um E-Nummern zu reduzieren, ist der Einsatz
von Ei-Compounds in der Eis-Produktion. Mit
den Funktionssystemen der Stabimuls IC-Reihe
lassen sich Abschmelzverhalten, Viskositét und
Konsistenz sowie Textur und Rheologie optimal
einstellen.

In einem zweiten Teil der InterMopro-Berichter-
stattung wird ndher auf innovative Verpackun-
gen und den maschinentechnischen Teil der
Veranstaltung eingegangen werden, zum Bei-
spiel auf Tiefziehlinien, Schalensiegler und Kar-
tonaufrichter. In den Beitrag werden ebenfalls
Anlagen und Aggregate einbezogen, die auf der
vom 28. bis 30. September dieses Jahres ver-
anstalteten FachPack in Niirnberg gezeigt wur-
den. a



